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MARY KAY ,Pi

Niniejszy dokument definiuje warunki Konkursu ,Pigkna Metamorfoza™
(,Konkurs”) oraz formg i warunki zaleznosci migdzy uczestnikami konkur-
su (,,Uczesmk") aMary Kay Cosmetlcs Poland sp. zo. .0, (,,Organlzatnr")
Wszelkie I w Klauzule, i i praw
Organizatora oraz wszelkie prawa przyznane Organizatorowi przez uczestni-
kow, konsu\tamk\ i Iaureatnw Kunkursu beda jednoczesnie uznawane
za o, pr spéice maci j Organi-
zatora, tj. Mary Kay Inc. Z chwilg przystapienia Uczestnika do Konkursu, uzna-
je sie, ze Uczestnik przeczytat, zrozumiat i zaakceptowat niniejszy Oficjalny Re-
gulamin Konkursu (ktéry w dowolnym momencie moze byc przez Organiza-
‘tora zmieniony lub rozszerzony), a takze decyzje Organizatora, ktdre s3 osta-
teczne we wszystkich sprawach odnoszacych sig do Konkursu. Wszelkie zmia-
ny niniejszych postanowier beda ogtaszane na wiasciwej podstronie strony
internetowej Organizatora, www.marykay.pl, lub innych dokumentach emi-
towanych przez Organizatora.

§1 Uczestnicy Konkursu

1.1, Osobami i i do w Konkursie sg petnoletni (zgod-
nie z obowigzujgeym w danym kraju prawem) obywatele Estonii, kotwy, Li-
twy oraz Polski (dalej pod nazwa zbiorcza ,Rynek”).

1.2.Z Konkursu wytqczem sa:

121 i ie oraz dyrektor Of Ma-
ry Kay Inc., ich spotek zaleznych oraz oddziatéw i filii, wiaczajac wspétdzia-
fajacych kooperantow i przedstawicieli, a takze wszystkie osoby zaangazo-
wane w rozwdj, produkeie lub dystrybucie materiatow zwiazanych z Konkur-
sem oraz w dziafania 2wigzane z wprowadzaniem Konkursu w 2ycie (dalej pod
nazwa zbiorcza: , Obstugujacy Konkurs”);

(dwa) zdjecia, na ktdrych odwrocie drukowanymi literami napisa-

szeniowe”).

§5 Jury/ Kryteria oceny
(5.1) Wszystkie zakwalifikowane Zgtoszenia otrzymane z obszaru Rynku bg-
da ocenianie przez Jury, ktdrego skiad dla Rynku ustala Organizator.

(6.2) Przy zastrzezeniu osiagniecia wystarczajgcej liczby zakwalifikowanych
Zgtoszen, przewiduje sie, ze Jury Etapu |, w skiad kturego wejda ekspeml ma-

Zgosaenip mus 205t poczia na wasciwy adres Znajduicy Signa For- o, ey ay i Dzialu ifimy Ma-
mularzu (,Adres Organizatora”), w kopercie 1y Kay ze Stanow Z ifub Rynku dal pod-
oplatg pocziows w odpowiednie] wySokoScl, w CaloSci iszczonej przez UCZest- g ey ocene,oraz przynajmie} 1 feden) niezalezny sedzia, dokona zgod-
nika. Organizator (lub jego uprawniony przedstawiciel) musi otrzymac Zgto- ni e z Kryteriami Oceny Etapul o panize) wyboru ia 50
szenie wystane na odpowiedni adres, nie po: niz 15 pazdziernika 2008 jeciu) Zgloszen ( Finalisci’).

roku 0 godzinie 18.00 (czasu § iego). W i razie

Zgtoszenie nie bedzie uwzgledniane.

Zgtoszenia musi zawierac wszystkie elementy Materialow Zgtoszeniowych,

aby by¢ zakwalifikowane do Konkursu. Zgtoszenia niepeine, w ktdrych bra-

kowac bedzie choc jednego elementu, beda odrzucane.

Zgloszenia przekazane przez posrednika lub osoby trzecie bez upowaznienia

ze strony Uczestnika, beda dyskwalifikowane.

Zgfoszenia, ktore nie zawieraja imienia i nazwiska, numeru identyfikacyjne-

o i numeru telefonu Konsultantki beda dyskwalifikowane.

Materiaty Zgfoszeniowe nie beda Uczestnikom zwracane.

Uczestnik nie moze przediozy¢ Zgloszenia wigcej niz 1 (jieden) raz. Kazdy Uczest-

mk ktory zaslusuje meuczuwe metody zgfoszeniowe lub w inny sposéb po-
jmie pr ‘gloszeniu, przyj-

mujac roznq tozsamosc lub stosujac JﬂleDlWlek inny sposob, aby zglosic si¢

wielokrotnie, bedzie zdyskwalifikowany.

Obstugujgey Konkurs nie pI’ZmeLIJq zadnej odpcwmdnalnosm za: Zgfoszenia

(5.3) Przewiduie sig, ze Jury Etapu I, w skiad ktdrego wejda eksperci maki-
jazu Mary Kay i/lub icy Dziatu ingu i i ﬂrmy Mary
Kay ze Standw i/lub Rynku dlal pod-
legajacych ocenie, oraz przynajmnie] 1 (leden) niezalezny sedzia, zgodnie z Kry-

teriami Oceny Etapu Il (zdefiniowanymi ponizej) wytoni sposrdd Finalistow lau-
reatéw Nagrody Gtownej (okreslonej ponizej) i Nagrody Pierwszej (okreslonej
ponize)).

W przypadku dyskwalifikacji Finalisty z jakiegokolwiek powodu sposrdd po-
zostalych Zgtoszer NIE bedzie wybrany kolejny Finalista i odpowiednia na-
groda nie bedzie przyznana na danym Rynku.

(5.4) Kryteria oceny:

Obrady Jury beda odbywaly sig w okresie migdzy 29 pazdziemika 2008 ro-
ku, a 16 stycznia 2009 roku.

Etap I: Fotografie sposrod zakwalifikowanych Zgfoszer, bet lie w opar-

kna Metamorfoza” Oficjalny Regulamin Konkursu.

3422
ne jest imie i nazwisko oraz kraj Uczestnika. Na odwrocie kazdej Fotografii
wyraznie musi by¢ zaznaczone, ktéra jest Fotografia przed Wykonaniem Ma-
Kijazu, a ktdra po Wykonaniu Makijazu (,Zgtoszenie” lub , Materiaty Zgto-

(6.3.3) Nagrody Gtéwne (5): Markowa torebka damska (wybrana przez Or-
ganizatora, wedtug jego wytacznego uznania). Kazda o PWD: 1400 PLN (460
euro). Catkowita PWD wszystkich Nagréd Gtdwnych: 7000 PLN (2.300 euro);
(6.3.4) Pierwsze Nagrody (45): Zestaw do Pielegnacji Dioni Satin Hands®
Mary Kay (Mary Kay Satin Hands Pampering Set). Kazda o wartosci 139 PLN
(45 euro). Catkowita PWD wszystkich Pierwszych Nagréd: 6255 PLN

manych do czasu wprowadzenia danego dziatania; Organizator zastrzega so-
bie wytaczne prawo do podigcia takiego dziatania, ktdre przez Organizatora
zostanie uznane za uzasadnione i stuszne. Obstugujacy Konkurs nie beda od-
powiedzialni przed laureatami ani jakakolwiek inng osoba fizyczng i/lub praw-
na za fiasko procedury przeprowadzenia Konkursu lub nieudang probg prze-
kazania Nagrudy lub |ak|ejkuIW|ek Je] czesci,  jakichkolwiek przyczyn zwig-

11B [DOTYCZY PARAGRAFU 11, AKAPIT 11B MA ZAST0SO-

WANIE TYLKO DO OBYWATELI POLSKI]:

(1 IB 1) Organlzator i |egc przedstawmle\e przyznalq, ze pe!nlac funkcje kon-
i 53 di arzadzen wy-

nikajacych z ustaw o Ochronie Danych Osobowych obowigzujgcych w obre-

bie Rynku oraz z pozostatego ustawodawstwa o ochronie danych osobowych,

(2.250 euro); zanych z : sig poza PO yacanie 2 Dyrektyws PE o prywatiodc o elekiroriczne (Reguiacia
(6:35) Nagrody Konsultanti aureatid Nagrody Giowne 5 Organizerio- ™2/ kontrolg Organizatora. hz?)g‘;; i g PE o v i czne) Foguiac

smetyczny Mery Kay (Vary Kay Color i, wypelniony &3 Konkur et 2;)0;2:: A A —
mido makjau oraz ocponiechii apaorami Kazda 0 PWD: 1400 PLN(460 e  podporzadkowane oraz 2wiazane z imi agencie reklamowe ipro- il Os‘gbo . “m:q i p‘i‘zech‘gm“”’v;"ne ! p'n'ewt'am:; e

i { 6 i: jne i/lub ich Wy W Y i -

;;u:).N Ca&ko:mar’wnwszystmh Nadgmd Konsutant: 7000 PLN (z.zsozetgo). mocine Vb wszyscyich pracoun i beda pono- 27 oy s zagranica. Uzesticyfehoznacarie wyaza 20ce

.4) Nagrody s zgodnie is adne o o " i i i -

zam\enn?ki gztésvkowe nie beda 3ferowane.deie\i z puv?odu kolicznogci nie- rodzaju za szkode lub stratg jaki przypad- 2;, ieraj s‘\;;yn(;h danyeh Zenrig{sgﬁ\gi:\;v gﬁﬁ:ﬁ:ﬁ%ﬁﬁg&

e ok s 5 ) vt iy 29O o 1 S W S

" niku wzigcia udnalu przez ie, dziata-  C2N¢:

:agrody zaste;pczelp i’;m?é wartodcl Lalligesazgé\}'(vonkgrsu Domi?;:r:_ niach zwi; albow wymku Korzystania ze Strony  (11B. 3) Uczgmnicy uznaja, ze w tych krajach Ochrona Danych Osobowych

hzllnym . - podatkow oraz . lub Stron WWW i z albo pobierania i/lub druko-  Moze nie by¢ na poziomie i Uni Eu-

o em e ’ WSZYSt- -\ ania materi z Stron WWW. Niektore ropejskiej. Jednak wszgdzie, gdzie Organizator lub jego przedstawiciele prze-

l:g‘\ [I:Jrr?{fs? gg:;:;;m:dizmécj:gﬁgé?::Smﬁse?zgfzgégﬁdgg: jurysdykeje moga ie A lub ia z odpo-  twarzeig informacje o Uczestnikach dolozg wszelkich staraf aby zapewnic

o € . i2a szkody lub wtfme alb iarg-  nalezyta ochrong informacio wkazdych. g0d-

manej w m'mac:rzedu Konkurs:; gre Lra|m o9 élllf Kjmi i: w takim tego typ iczenie lubwy-  niez ymi krajom Unii Ochrony Danych Oso-

taczenie bedzie mie ie tylko w i przez  bowych. Dane osobowy beda poune i nie beda udostepniane osobom trze-

rebie Rynku oraz za zaptacenia wszelkich zobowigzan podatkowych wynika- prawo danej jurysdykeii, cim innym iz zwiazane z Konkursem i w celach marketingowych, o ktorych

jacych z tytutu otrzymania nagrody.

ciu 0 nastepujqce kryteria: jakos¢ i skala roznicy m\edzy Fotografiami
,,przed i, po " (25%); zona na F

1.2.2 osoby zajmujace sie i/lub pot-

Za taka uwaza sig osobe, ktdra:

1.2.2.1 wok statnich pigciu lat pracowata jak del/ka ponad 16 (szes-
nascie) godzin miesigcznie w dowolnym miesigcu kalendarzowym w dowol-
nym roku kalendarzowym;

zagubione, ni

nieczytelne, spéznione, 0 nlepelnej oplacwe poczlvwej skradzione, nieprawi-
diowo lub liona ingerencjg ze stro-
ny os6b trzecich, jakikolwiek inny biad Iudzkl lub formalny; za awarie, uszko-
dzenia, usterkl lub |ak\ek0\W|ek nieprawidiowosci w dziataniu sprzetu kom-

telefonu, sieci j, Intemetu; za wa-
lub d\lwosc polaczenia, trudnosm z dustepem do sieci lub znieksztatcona trans-
1.2.2.2 posiada wigzacy kontrakt na modeling (pisemny lub ustny); zaustugi § przez dostawceg Intemetu, do-
123 2 Mary Kay (, ) wy- step ol ietu, strony WWW O i/lub inne zakicenia ruchu w sie-

stepujace w imieniu wiasnym lub w jakiejkolwiek innej formie.

§2 Czas trwania konkursu

Konkurs zaczyna sig 16 lipca 2008 roku o godzinie 1.00 (czas srodkowoeu-

ropejski) i koriczy 15 pazdziemika 2008 roku o godzinie 18.00 (czas Srodko-

woeuropejski) (,Czas trwania Konkursu”).

§3 Sposdb zgtoszenia
Tylko 1 (jedno)

ie (zgodnie z definicjg ponizej)
na osobe.

Warunkiem zgtoszenia sie do Konkursu jest spotkanie Uczestnika z Konsul-
tantka w okresie migdzy 16 czerwca 2008 roku o godzinie 9.00 (czasu $rod-
kowoeuropejskiego) a 15 pazdziernika 2008 o godzinie 18.00 (czasu $rod-
kowoeuropejskiego) (,Okres Wykonania Makijazu”) i uzyskanie bezptatnej
konsultacji kosmetycznej obejmujacej dobdr osobistej kolorystyki i wykona-
nie makijazu. Wzigcie udziatu w Konkursie ani zwycigstwo w nim nie wyma-
ga dokonania zadnego zakupu.

Konsultantka zrobi 2 (dwa) zdjecia Uczestnika: jedno przed Wykonaniem Ma-
kijazu (bez makijazu) i jedno po Wykonaniu Makijazu (,Fotografie”). Foto-
grafie musza spelniaé nastgpujace warunki: zdjecie w kolorze obejmujace
zasiggiem tylko glowe, wykonane na wprost z pefnym wizerunkiem twarzy.
Fotografie musza byc zrobione przez Konsultantke Uczestnika za pomoca apa-
ratu fotograficznego podczas sesji Wykonania Makijazu, ktéra odbedzie sie
w Czasie Trwania Konkursu. Wymiary Fotografii: co najmniej 7,62cm
x 12,7cm, nie wigcej jednak niz 10,16cm x 15,24cm (standardowy for-
mat 9/13 lub 10/15). Slajdy, przezrocza, ta$my wideo i jakiekolwiek fotogra-
fie na ptytach CD/DVD s3 fcrmatem nleodpomedmm i nie beda akceptowa-

ne. Fotografie o lubzja-
kiegokolwiek innego wzgledu uznanym przez Jury Konkursu, za nieodpowied-
nie nie beda uwzgledniane, i takie Zgtoszenie (wedle definicji znajdujacej sig

ci internetowej.

§4 Warunki uczestnictwa

4.1 Przez zgtoszenie sig do Konkursu i przediozenie Zgtoszenia i/lub przyje-
cie jakiejkolwiek nagrody, Uczestnicy i Konsultantki uznaja i zgadzaja sie, ze:
(4.1.1) przediozone Materialy Zgtoszeniowe, wszystkie prawa, tytuly i roszcze-
nia do tych Materiatéw, wiaczajc prawa autorskie i pokrewne oraz koncep-
cje lub idee w nich przedstawione, staja sig wytaczng wlasnoscia Organiza-
tora; mogg (bez zadnych zobowigzar wobec Uczestnika) byé przez Organi-
zatora uzywane w catosci lub w czgsci, indywidualnie albo w potaczeniu z in-
nymi pracami, w dowolnym celu i w jakichkolwiek mediach, wigczajac w to,
bez zadnych ograniczen, media drukowane, WWW i Intemet; bez wynagro-
dzenia lub kontroli; mogg réwniez podiegac zmianom, przetworzeniom lub re-
dakeji, byé uzywane w postaci j, literalnej lub jakie] in-
nej, wedhug dowolnych decyzji Organizatora;

(4.1.2) Wedle swego wylacznego i nieograniczonego uznania Organizator za-
strzega sobie prawo do nie uzywania Materiatow Zgtoszeniowych w cafosci
lub w czesc;

(4.1.3) ORGANIZATOR NIE SKEADA ZADNYCH DEKLARACJI, GWARANCJI LUB
REKOJMI (DOSEOWNYCH LUB DOROZUMIANYCH), NA UZYSKANIE PRZEZ
UCZESTNIKA/LAUREATA KONKURSU JAKICHKOLWIEK KORZYSCI ZAWODO-
WYCH, W WYNIKU WYGRANIA KONKURSU, WEACZAJAC ZAPEWNIENIE O: PO-
JAWIENIU SIE, W KTORYMKOLWIEK Z MATERIALOW PUBLIKOWANYCH LUB
EMITOWANYCH PRZEZ ORGANIZATORA FOTOGRAFII UCZESTNIKA/LAURE-
ATA; OTRZYMANIU PRZEZ UCZESTNIKA/LAUREATA KONKURSU KONTRAK-
TU NA MODELING LUB JAKAKOLWIEK INNA KORZYSC ZAWODOWA LUB IN-
NEGO RODZAJU;

(4.1.4) Organizator zastrzega sobie prawo do nieograniczonego czasowo, uzy-
wania danych osobowych Uczestnika dia celow promocyjnych, marketingo-

Uczestnika (25%); cechy fotogeniczne Uczestnika (25%); ogol-
ny efekt Wykonania Makijazu (25%) (,Kryteria Oceny Etapu I”).

Etap Il: Fotografie wszystkich zakwalifikowanych Finalistéw bedg ocenianie
W oparciu 0 powyzsze kryteria, a wszystkie zakwalifikowane Sentencje dot.
Pigkna beda ocenianie zaleznie od uznania i decyzji sedziow (,Kryteria Oce-
ny Etapu II").

W przypadku wystapienia rozstrzygnig¢ remisowych przy ocenie Fotografii,
na danym Etapie Konkursu zwyciezy Zgtoszenie (posrdd wynikéw remiso-
wych) o najwyzszej ocenie w kategorii: ,,0gdlny efekt Wykonania Makijazu”.
W przypadku zaistnienia braku rozstrzygniecia z powodu kolejnego remisu
2wycigzy Zgtoszenie (posrod wynikéw remisowych) o najwyzszej ocenie w ka-
tegorii: ,jakosc i skala réznicy miedzy Fotografiami ,przed” i ,po™” na da-
nym Etapie Konkursu.

(6.5) Uczestnictwo i wszystkie Materialy Zgtoszeniowe podlegaja warunkom
zawartym w Oficjalnym Regulaminie Konkursu. Uczestnicy i Konsultantki zga-
dzaja sig podlegac decyzjom Organizatora i Jury, kidre s3 ostateczne i wig-

23ce we sprawach zwi z
(5.6) Laureaci Nagrody Gtownej (okreslonej ponlze]) 0 wygranej beda pDWIa-
domieni lie, otrzymaja i pisemne droga

(e-mail) i/lub pocztowa wedtug uznania Organizatora oraz otrzymaja droga elek-
troniczng wszystkie szczegdly odnosnie Nagrody Giéwnej do dnia 31 stycz-
nia 2009 roku. Do obowiazkéw Laureatéw bedzie nalezato uzupetnienie, pod-

pisanie i przestanie z powrotem, mrzymanegu uprzednlu od Organizatora, pod-

pisanego w obecnosci $wiadka pi wier-
minie 10 (dzi dni roboczych od dnia lia. W przy-
padku, gdy z jaki powodu nie bedzie mozna ie z lau-

reatem Nagrody Gdwnej do dniu 31 stycznia 2009 roku o godzinie 17.00 (cza-
su srodkowoeuropejskiego), Organizator zastrzega sobie prawo wybrania in-
nego laureata Nagrody Gtownej.

(5.7) Laureaci Pierwszej Nagrody i Konsultantki laureatow Nagrody Giéwnej
beda powiadomieni o wygranej droga iczng (e-mai) lub pocztowa
wediug uznania Organizatora; po weryfikacji kazda osoba otrzyma list gra-
tulacyjny i przyznang jej nagrode w terminie do 28 lutego 2009 roku. W przy-
padku: nieprzestrzegania przez laureatow Pierwszej Nagrody lub Konsultant-
ki laureata Nagrody Giownej niniej Oficjainego Konkursu;

§7F ia Ogolne

(7.1) Do dyskwalifikacji Uczestnika i utraty nagrody zaréwno przez laure-
ata, jak i przez Konsultantke laureata Nagrody Gtownej (w przypadku tej Na-
grody) dochodzi w przypadku: wystapienia jakichkolwiek uchyblen wwy-

(8.4) Jezeli ktdrykolwiek punkt lub warunek niniejszego Oficjalnego Regula-
minu Konkursu albo jakakolwiek jego czesc (dalej zwane ,,Warunklem Nie-

tu mowa.
(11B. 4) Uczestnicy maja prawo zazadac kopii swych danych osobowych prze-

chcianym”) zostanie uznany za niewazny dowy-
egzekwowania) albo taki sig stanie z jakiegokolwiek powodu, wigczajac, ale
nle ograniczajac ogéinej zasady wspomnianej powyzej, decyzja podigta przez

etnieniu deklaracji, Iub innych do— ly krajowe lub ustawg
Eumentow nieotrzymania przez 0 ! v stwo Unii iej albo j i plsane lub inne lokalne przepisy lub
na czas; niemoznosci ia nagrody; pienia sytuacii, w ktrej regulacie i Oficjalnego Kon-

polenCJaIny Iaureat nle jest uprawmony do jej otrzymania lub nie przestrze-
Oficjalnegy jinu Konkursu, Wowczas z gru-
py zakwalifikowanych F|na||s10w moze by¢ wyloniony kolejny laureat Na-
grody Gtownej wytacznie wediug uznania Organizatora, a bedzie nim Fina-
lista, ktdry osiagnat kolejny, najwyzszy wynik. W celu uniknigcia jakichkol-
wiek watpliwosci, w przypadku wylonienia kolejnego laureata Nagrody Glow-
nej Nagrode i otrzyma i kolejno lau-
reata Nagrody Gtéwnej.
(7.2) BIORAC UDZIAL W KONKURSIE, UCZESTNICY | KONSULTANTKI ZGADZA-
JASIE ODSTAPIC | NIEWYSTEPOWAC Z JAKIMKOLWIEK POWGDZTWEM WO-
BEC OBSLUGUJACYCH KONKURS ORAZ ICH SPOKEK ZALEZNYCH | PODPO-
RZADKOWANYCH, AGENCJI REKLAMOWYCH | PROMOCYJNYCH, WEACZA-
JAC ICH PRACOWNIKOW, DYREKTOROW, NIEZALEZNYCH KOOPERANTOW,
SPRZEDAWCOW, REPREZENTANTOW | PRZEDSTAWICIELI W ZWIAZKU Z: JA-
KIMIKOLWIEK, DOMNIEMANYMI /LUB FAKTYCZNYMI ROSZCZENIAMI, POZWA-
MI, ZADANIAMI, UMOWAMI | UGODAMI (NIEZALEZNIE OD TEGO CZY SPRA-
WA SADOWA JEST ROZPOCZETA), ZOBOWIAZANIAMI | ODSZKODOWANIA-
MI JAKIEGOKOLWIEK RODZAJU, ISTNIEJACYMI OBECNIE LUB POWSTAJACY-
MIW PRZYSZOSCI (WEACZAJAC, BEZ OGRANICZEN, OBRAZENIE CIELESNE,
USZKODZENIE CIALA LUB SMIERC ZWYJATKIEM PRZYPADKOW WYNIKAJA-
CYCH Z ZANIEDBANIA), SPOWODOWANYMI KOSZTAMI i WYDATKAMI (WEA-
CZAJAC, BEZ OGRANICZEN, KOSZTY PRAWNE NA UZASADNIONYM POZIO-
MIE, KOSZTY SADOWE, ROZLICZENIA | WYDATKI) BEZPOSREDNIO LUB PO-
SREDNIO POWSTALE Z TYTUEU UZYTKOWANIA MATERIALOW ZGEOSZENIO-
WYCH (W TYM DOMNIEMANE LUB FAKTYCZNE POGWALCENIA WEASNOSCI
LUB PRYWATNOSCI).
(7.3) Przyjmujac Nagrode, kazdy laureat i Konsultantka przyznaje Organiza-
torowi (i upowaznionym przez Organizatora osobom trzecim) prawo, zgodnie
'z obowigzujacymi przepisami prawnymi, do druku, publikacji, emisji, dystry-
bucji i uzywania na calym $wiecie, w jakichkolwiek mediach obecnie znanych

nie moznosci, z jakiegokolwiek powodu, skontaktowania sig z laureatem Na-
grody Gtownej lub Konsultantka laureata Nagrody Gtownej do dnia 28 lute-
0 2009 roku 0 godzinie 17.00; zwrdcenia jako nieodebranej lub niemozi-

ponizej) bedzie zdyskwalifikowane. Dopuszczalna jest wszelka korekta i do-
strojenie obrazu wykonane za pomoca aparatu fotograficznego. Jednak dys-
kwalifikowane zostang fotografie zmodyfikowany ,.zewnetrznie” (na przyktad
przez adjustacjg jasnosci lub przycleme zpomoca Jaklchkolwwek narzgdzw in-

wych i wiaczajac
do Uczestnika. W celu uzyskania dostgpu do swoich danych osobowych, ich
uaktualnienia lub skorygowania Uczestnik powinien 2wrdcic sig z oficjalng, pi-
semna prosha do Organizatora;

(41.5)Z chwila wystania Zgloszenia do Organizatora, w caloSci lub w czg-

wej do i informacii 0 nagrodzie, Organizator zastrzega sobie pra-
wo NIE dokonania wyboru innego laureata Pierwszej Nagrody i nagroda ta
ulegnie przepadkowi.

§6 Nagrody

nych w lub H .

mymsz')wane aparat sci, od tego, czy zostanie 0raz  (6,1) Zakladaiac, ze Organizator otrzyma wystarczajaca ilos¢ kwalifikowalnych
g od j decyzji o (i, tym samy Uczest- 7 f istrzezeni j ich weryfikacji pod katem warun-

Oficalny formula Formularz ostdostone ) nag Z . am) - Zgoszen oraz z zastrzezeniem pozytywnej ich weryfikacji pod kaf

cjalny formularz (,_, ularz ¥')] P~ nika Uczestnik ceduje, Iprzenosi  kaw kwalifikacyjnych, beda przyznane nastgpujace nagrody:

ny na Stronie WWW Organizatora i/lub w formie u wszystkie , tytuly i ia do ia, W ca- iec) Naaréd Gio h:

Kosmetycznej Uczestnika w Okresie Wykonania Makiazu. {osci lub w czgéci, sig w tym ie prawa 11 (pigc) Nagréd Gibwnyeh;

W celu zgloszenia sig do Konkursu nalezy przygotowad Zgloszenie (zgodnie Sci i na catym Swiecie i 61245 ‘ piec) Nagrod Plerwszych. _

Z ponizszymi wytycznymi), ktdre musi zawierac: wo, cznie z i prawami inymi,orazpra- (6.2) kazdego laureata Nagrody Gtownej otrzyma Nagrode Kon-

Banw ca!osm wypelniony Formularz Zgloszenlowy Kidry obelmule wszyst- wami pokrewnyml Tym samym | Uczeslmk wydaje Organizatorowi wy-  sultantki. Do upleganla sigota nagrodg bedzie uprawniona Konsultantka, kt6-

Kei gane w Formularzu, iczy-  taczna, ni i licencie ie) na bezter-  rej dane sa naF laureata nagrody Giow-

telnie (facznie z danyml Konsultantk zgtaszajacego sig Uczestnika: jj imie- minowe ko ie 2 prawa do 5 tnika bez nej; zadna inna osoba nie bedzle zamiennie uwzglgdniania.

niem i nazwiskiem, numerem jnym i numerem telefo wpi- 1al odatkowej opfaty oraz zgadza sig wszyst-  (6.3) Nagrody:

sang Sentencja dotyczaca ideatu pigkna wedle Uczestnika; w F glo- ::za 1 POdjaC WSZys 1 uznane przez Organ o 63.1) 1 (jedna) nagroda na osobg. W zadnym przypadku

szeniowym znajduje sie specjaina rubryka, w ktdrej Uczestnik musi uzywa- cokonac ™ Organizator nie bedzie zobligowany do nawanie wigkszej, niz podana po-

duje sig Specj ) jitakiego ia. cesii i/lub jana Orga- 9 e igowany do przyzi ipkszej, niz podana p

jac najwyzej 70 (siedemdziesieciu) séw napisac sentencie, koriczacg wypo-
wiedz zaczynajaca si od stéw: , Ideaf pigkna to Ktos, kto...”(,Sentencja dot.
Pigkna”);

nizatora prawa do ochrony wiasnosci intelektualnej. Za Zgtoszenie ani
za przeniesienie praw do Zgtoszenia, Uczestnik nie otrzyma zadnej za-
ptaty, ani w chwili obecnej, ani w przysztosci.

nizej, liczby nagrod;
(6.3.2) Przyblizona wartod¢ detaliczna (,PWD”) nagréd moze ulegac zmianie
zaleznie od wahania kursow walutowych;

kursu beda w pefni obowiazywac i skutkowa, jak gdyby niniejszy Oficjainy
Regulamin Konkursu zostat spetniony bez Warunku Niechcianego, o ktorym
mowa w tym miejscu.

§9 Ogtoszenie laureatow

Lista laureatdw dla kazdego Rynku bedzie opublikowana na odpowiedniej Stro-
nie WWW dia danego Rynku, przez okres 2 (dwdch) miesiecy po zweryfiko-
waniu laureatéw zgodnie z Oficjalnym Regulaminem Konkursu.

§10 Organizator

Mary Kay Cosmetics Poland sp. z 0. 0., ul. Bitwy Warszawskiej 7b, 02-366
Warszawa, Polska.

§11 Ochrona danych

11A. [DOTYCZY PARAGRAFU 11, AKAPIT 11A MA
ZASTOSOWANIE TYLKO DO OBYWATELI ESTONII,
LOTWY | LITWY]:

(11A. 1) Niniej zaréwno L jaki SWi ja, ze
wyrazajg zgode na ie na 0 ijego i dzia-
fajacych w obrebie Rynku, prawa do przetwarzania danych osobowych: imig
i nazwisko oraz numer telefonu w przypadku Uczestnikéw, oraz imig i nazwi-
sko, numer ID oraz numer telefonu w przypadku Konsultantek (dalej: , Dane
0sobowe”), w celach zwis celach i

0 ktdrych tu mowa.

(11A. 2) Do dziatari nalezacych do przetwarzanla Danych Osobowych zall—
czasig:ich zblerame re]estraqe, i
zmianie i ie, uzycie, wyj ie, faczenie, wymaza-
nie lub zniszczenie danych, a takze inne niewymienione powyzej operacje
bez wzgledu na sposéb, w ktérym operacje sa wykonane albo srodki, jakie

lub w i, wigczajac siec i ale nie ogl zostaly/ng uzyte.

jacsie 1y|k0 do me! , SWojego |m|_en|a inazwiska, fotografi, podoblzny, NazWa  11p, 3) Przedstawiciele Organizatora dziatajacy w obrebie Rynku moga prze-
miasta informaci ub gosu, X WOIWSZE™  qjac Dane Osobowe do Organizatora. Niezaleznie od tego, Organlzamr ije-
dzie bez f, dla celow i bez o iechie §rodki

ia oraz bez prawa rewizji, zawia-
domienia lub zgody.

§8 Ograniczenie odpowiedzialnosci
(8.1) Obstugujacy Konkurs nie ponosza zadnej odpowiedzialnosci za jakakol-
wiek niepoprawna, niepeing lub niescista informacjg w Materiatach Zgtosze-
niowych, niezaleznie czy powstata w wyniku dziatar uzytkownikéw Strony WWW,
bledu ludzkiego, manipulacji, wlamania sig do sieci komputerowej lub tez w re-
zultacie korzystania z jakiekolwiek urzadzenia lub oprogramowania uzytko-

dla potrzeb Konkursu. Of jacy Konkurs nie ponosza rozniez zad-
nej odpowmdmalnosm za krarmez strate; Iub zniszczenie Zgtoszen. Obstugu-
jacy Konkurs nie sa i za j jiek szkody lub

Uczestnika lub jaki innej osoby, bedacych wynikiem po-

bierania material6w ze Strony WWW lub jej uzywania.
(8.2) Jezeli z jakiejkolwiek przyczyny Konkurs nie moze by¢ przeprowadzo-
ny zgodnie z planem z powodu manipulowania, nieupowaznionej ingerencji
0sdb trzecich, oszustwa, bigdow i/lub uchybieri formalnych lub innych, albo
2 jakichkolwiek innych przyczyn, kidre wediug wykacznej opinii Organizatora
moga naruszy¢ lub i ie wptynaé na
stwo, bezstronno$c, integrainos¢ lub wiasciwy przebieg ninie Konkur-

zastosujg prywatnosé
Uczesmlkow1 stuzace ochronie Danych Osobowych. W uzasadnionych przy-
padkach Dane Osobowe moga zosta¢ ujawnione na zadanie odpowiednich
organéw paristwowych, na podstawie obowigzujacego stanu prawnego.
(11A. 4) W dowolnym momencie zarowno Uczestnik, jak i Konsultantka po-
siada prawo do zakazania przeiwarzama Danych Osubuwynh w celach zwra)-

zanych z badaniem ilub

nim, a takze do przesytania Danych Osobowych du Organlzamw celach Mlq-
zanych z badaniem bezposred-
nim.

(11A.5)W kazdym momencie Uczestnik i Konsultantka posiada prawo do wy-
cofania swej zgody na przetwarzanie swych Danych Osobowych. Odstapie-
nie to nie ma mocy dziatania wstecz.

(11A. 6) Na zadanie Uczestnika lub Konsultantki Organizator przekaze im in-
formacje odnoszace sig do ich Danych Osobowych.

(11A.7) Uczestnik i Konsultantka posiada prawo do wniesienia whiosku 0 ak-
tualizacjg Danych Osobowych.

(11A. 8) Jezeli Uczestnik lub Konsultantka uzna, Ze jej/jego prawa odno$nie
Jego Danych (Osobowych zostaty naruszone, ma prawo wniesé skarge do od

su, Organizator zasrzega sobie prawo do odwolania, zakoriczenia, zmiany za-
sadlub Konkursu i d foszer otrzy

Ochrony Danych i do whasciwego sadu.

ymywanych przez O oraz wnies¢ wniosek o skorygowanie ja-
kichkolwiek znajdujacych sig w nich biedéw. W tym celu nalezy zaadresowac
swa proshe bezposrednio do Organizatora. Dotozymy wszelkich starari, aby
dane osobowe Uczestnika znajdujgce si w naszych aktach dostarczy, po-
prawic lub usunac.

§12 Jurysdykcja i prawo \Maéciwe
Ninigjsze warunki i 2

pisami prawnymi w stanie Teksas w Stanach Z
Jakiekolwiek spory powstale w zwiazku z niniejszym Porozumieniem beda pod-
legac nie-wytgcznej jurysdykcji sgdownictwa stanu Teksas.

zgodnle zprze-

——




